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GRAFICKA KOMUNIKACE A REKLAMA (2)?

ALENA SAROUNOVA

Transformace grafi a subjektivni vnimani

Vnéjsi Gpravou grafického znézornéni dané zavislosti mizeme
podstatné ovlivnit celkovy dojem, ktery si ,Ctenal grafu“ z jeho
studia odnese — a to i tehdy, je-li obraz vytvoren relativné spravné,
tj. neobsahuje-li zAmérné falesné tidaje (data i ¢ary). Casto stadi
jen nedostatek ,vodicich ¢ar“ (tj. ¢ar, které usnadriuji oku spojeni
spravnych bodd na osich z a y), posunuti pocatku z priseciku
zobrazovanych os ¢i zména velikosti jednotkovych isecek na osach.
V odborné literatufe jsou velmi ¢asto prfi grafickém znazortiovani
uzivany nelinearni stupnice, o nichz se vétsinou nasi studenti nic
nedozvédi ani na stfednich Skolach.

Ukazme si nékolik promén grafického zndzornéni jedné rady
naméfenych hodnot (napf. po¢ty nemocnych b&hem deseti po sobé
jdoucich mésicil). V nasledujicich obrazcich nejsou k osdm = a y
jejich ,vyznamy“ pfipisovany, protoze tytéz obrazky mohou zné-
zorniovat i cokoli jiného. Sledujeme zde pouze subjektivni vnimani
riznych Gprav dané zavislosti.

Zjisténé udaje jsou zde shrnuty v tabulce.
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Klasicky ,Skolni“ postup tvorby grafi za¢ind sestrojenim na-
vzajem kolmych os z, y a volbou délky jednotkové useCky stejné
pro osu z i y. Matematicky feceno: zvoli se kartézska soustava

2Prvni ¢ast byla uvefejnéna ve 3. ¢isle minulého roéniku.
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soufadnic. Zobrazenim nami sledované zavislosti XY vznikne ob-
razek A (zde ve sloupcové apravé grafu). Tento obrdzek vyvolava
subjektivni dojem prudce se zvySujicich ziskanych hodnot, sloupce
jsou ve srovndni se svymi vySkami velmi uzké. Cely obraz je vys-
kové pfedimenzovan. Rovnéz chybéji (jako v fadé dalsich obrazkh)
vodorovné vodici ¢ary usnadiiujici ¢teni prislusnych éisel na ose y.

Obrazek B je oku pfijemnéj§i. Ve srovnani se znazornénim za-
vislosti XY na obr. A je délka jednotkové tsecky na ose z dvojna-
sobna. Ov8em pocatek stupnice na ose y — bod ,,O“ ~ neni na ose y
zakreslen! Stupnice je zndzornéna aZ od ¢isla 5. Tento typ zobra-
zeni viddme Casto v tisku (zejména v ¢lancich z finanéni sféry).
Ctenafi grafu to umoZiuje vnimat intenzivnéji zmény v hodno-
tach, ale potladuje vyznam zmén vzhledem k celku (nevnimame
nezakreslenou celou vysku sloupct a tudiz precenujeme pravé ty
zmény). Tak mame pocit, Ze se ,dé&je vice“, nez je tomu ve sku-
te¢nosti.
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Obrazek C je transformaci obrazku B. Je zde pouze zménéna
velikost jednotky linedrni stupnice na ose y. A celkovy dojem?
»Zmény jsou pozvolnéjsi nez ty, které znazornuje obrazek B.“
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Pravda je takové, Ze na nas mnohem silnéji ptisobi celkovy tvar
obrazu (,figury*, zde souhrn vSech sloupcii) nez ¢iselné iidaje na
osach. Ne kazdy toto podvédomé piisobeni zkoriguje logickou tiva-
hou. To plati zejména tehdy, prohlizime-li grafy a diagramy jen
letmo, napi. listovanim ve sborniku ¢i sledovanim reklam v tisku,
podél dalnice nebo na televizni obrazovce, kde obcas politici néja-
kym grafem zamaéavaji divaktim pred o¢ima, aby dolozili seri6znost
svych argumenti.

Pro nepouceného ¢tenare jsou mnohem zakernéjsi dalsi metody
zpracovani dat grafickou formou. Na nasledujicich obrazcichD a E
je naSe zavislost XY zndzornéna opét pomoci dvou kolmych os,
ale vZdy jedna ze stupnic na nich neni linearni. Na obrazku D je
na svislé ose zapsano ¢islo 36 v misté vzdaleném od pocatku jen
6 jednotek!
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Na obrazku E je nelinearni stupnice na ose z. Porovnejte veli-
kost jednotkové tsecky 0 — 1 a uisecky 9 — 10! Také zde nejsou po-
uzity ke znazornéni sledovanych hodnot sloupce, ale pouze svislé
usecky. I takova ,,drobnost” miZe silné ovlivnit nas celkovy do-
jem z obrazku. ,Plocha“ znamena pro nasSe vnimani vzdy vice
nez ,Cara“, jak dobfe védi vytvarnici i psychologové.

Témér nekonecné moznosti transformaci grafi nabizi vypo-
¢etni technika. Lze vychazet z pfedstavy, ze graf (= obraz v ro-
viné) se bude proménovat v zdavislosti na tom, jak je deformovana
(tj. prohybéna, natahovéna atp.) rovina, v niz je ptivodné klasic-
kymi metodami sestrojen.

Graf na obr. F ziskdme snadno osovou afinitou z grafu s na-
vzajem kolmymi osami. Toto zobrazeni zachovava rovnobéznost
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dvojic pfimek a délici poméry. Proto se sloupce tvaru obdélnikt
zobrazi jako kosodélniky a celkové novy graf pfipomina pohled
na list papiru s ,klasickym“ grafem, polozenym na vodorovnou
podlozku.

Deformace roviny s grafem doplnénym siti pomocnych ¢ar mtize
byt i slozitéjsi, napf. takova jako na obr. G. V tomto pripadé jsou
opticky zdtraznény vyssi nameéfené hodnoty v pravé éasti grafu.
Autor chtél zFejmé zvyraznit a pochvalit vyvojovy trend (¢i diiraz-
néji poukazat na vzrist nékterych nebezpeénych jevii) a proto ne-
napadné zvétsuje ,,jednotky“ na ptivodné svislych tuseckach grafu.
Tato transformace zachovava pouze to, Ze obrazem tusec¢ek ptivod-
niho grafu jsou opét usecky.

e 117
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Zpracovani téhoz grafu na obrazcich H a I vyuziva subjek-
tivnich pocitli pfi pohledu na zprohybané linie. Zda se nam, ze
sklasicky graf* je nalepen na svislou zaoblenou sténu (napf. na
zed vélcové véze).
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Obdobné zdeformované jsou sité ¢ar na obrazcich J a K. V nich
mizeme bud zdiraznit nebo naopak potlacit horni ¢ast siti a tak
pfivést ,Ctenafe grafu® k dojmu, ktery neodpovida realité.
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Na obrazcich L a M mame polotovary deformovanych siti ob-
dobné sitim H a I. Na rozdil od nich mZeme vSak (nejen) svislé
useCky doplnit celkem libovolné. Zcela libovolné — jen podle kfi-
vitka — je vytvoreni ,deformovany obraz obdélniku“ na obrazku N.
Kdybychom do ného vkreslili prislu$né deformovany graf, slo by
vzdy jen o priblizné znazornéni, o praci ,od oka“. V podstaté po-
dobné kreslili kdysi kresli¢i map, kdyZ se snazili zndzornit v dané
siti geografickych ¢ar napf. tvar pobfezi nebo pfekreslit mapu zem-
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ského povrchu z jedné projekce do druhé.

Velmi piisobivé je jakési ,zhmotnéni grafu, tj. vytvoreni iluze,
ze hledime na obraz télesa, jehoZ tvar z ptivodniho grafu vychazi,
napfiklad nahradou sloupci (viz B) nebo svislych tsecek (viz E)
obrazy hranoli, kuzelt atp.
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Na obrazku O je zakreslen graf B jak bychom ho vidéli, pokud
by byl list papiru s grafem doplnén vodicimi ¢arami a pfilepen na
svislou sténu domu. (Jde o obraz grafu leziciho ve svislé roviné
v linedrni perspektivé.) Z ného lze snadno vytvofit perspektivni
pohled na kompaktni téleso T (viz P). Mizeme vSak jit jesté déle.
Chceme-li zvyraznit ,ispésny rust“, podivame se na toto téleso
z ptaci perspektivy (viz Q). Snazime-li se potlacit ,$kodlivy riist®,
zvolime perspektivu Zzabi (viz S) ¢i aspoii zvolime jiné stanovisté
viéi télesu T nez v pfipadé pohledu (Q).
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Nejvétsi zkresleni predstav o tvaru télesa T a tudiZz o datech
ptvodniho méfeni a klasickych grafi na jeho podkladé vytvore-
nych ziskame odstranénim vSech ¢ar kromé vlastniho obrysu té-
lesa T. Na vét§iné predchozich obrazki uz chybély potfebné vodici
¢ary, které usnadniuji spravné ¢teni grafi i prislusnych ¢iselnych
udaji, ale prece jen bylo mozné se s jistym tusilim potfebnych in-
formaci dopatrat. VypusSténim vsech téchto iidaji se stava i efektni
obraz télesa T zcela bezcennym. VSechny informace o realité jsou
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ty tam. Jak idedlni pro klamavou reklamu!
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